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MERKIS UN DARBIBAS JOMA

Marketinga politikas mérkis ir nodrosinat, ka Olvi Grupas biznesa darbiba un tas attistiba tiek veikta,
nemotveéra marketinga mérkus, un ka visa ar marketingu saistita butiska ietekme, riski uniespéjastiek
parvalditas atbilsto$a veida. Mérkos ir atspogulotas globalas tendences, ieintereséto pusu vélmes un
uznémuma stratégija. Politika aprakstitas minimalas prasibas aréjam marketingam visiem Olvi Grupas

zimoliem. Papildus marketingam, marketinga etika attiecinama ari uz sponsoréSanas aktivitatem.

Sipolitika papildina Grupas Ricibas kodeksu un citas saistitds Grupas politikas. Sipolitika attiecas uz
visu Olvi Grupas uznémumu vadibu un darbiniekiem. Minimalas cilveéktiesibu prasibas Olvi Grupas

biznesa partneriem ir ieklautas musu Ricibas kodeksa sadarbibas partneriem.

SAISTIBAS

Olvi Grupas marketings un reklama tiek veidoti saskana ar nozare visparpienemtam praksém un étikas
normam. Visu produktu marketinga Olvi Grupa ievero iek§€jo pasregulaciju, ka ari nozares visparéjas
pamatnostadnes, pieméram, alus daritaju un bezalkoholisko dzérienu nozares nacionalo federaciju,

Eiropas Alus daritaju, UNESDA un Eiropas Sidra un Auglu vina asociacijas (AICV) nostadnes.

Masu merkis ir nulle marketinga gadijumu, kas parkapj atbildiga marketinga principus. Ja rodas
parkapumi, méstos rupigiizmekléjamun pilnveidojam savu darbibu, lai nodrosSinatu, ka turpmak lidzigi

gadijumi neatkartotos.

MERKI

Musu marketings tiek vadits péc Sadiem principiem:

Etisks un cienpilns marketings

Més reklaméjam savus produktus saskana ar étikas vadlinijam un ievérojot cilvektiesibas. Musu
marketinga noluks nav kadu aizskart. Més veicinam dazadibu un nepielaujam diskriminaciju, kas

balstita uz dzimumu, vecumu, etnisko izcelsmi, rasi, adas krasu, seksualo orientaciju, invaliditati,
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politiskajiem vai religiskajiemuzskatiem, nacionalovai socialoizcelsmivai citulidziguiemeslu. Més

izvairamies no aizvainojoSu un aizskaroS$u stereotipu izmantoSanas.

Atbildigs patérins

Més esam apnémusies visas darbibas veicinat atbildigu un mérenudzérienu baudiSanas kultaru. Més
apzinamies, ka parmériga cukura, alkohola un energijas dzérienu lietoSana ir kaitiga veselibai. Lai
veicinatu meérenu patérinu, més palielinam bezalkoholisko un zema alkohola satura, ka ari bezcukura
un mazak cukuru saturoSu produktu piedavajumu. Més atbalstam ari mérenu bezalkoholisko un

alkoholisko dzérienu patérinu, piedavajot mazaka tilpuma iepakojumus.

Mésistenojam pasakumus, lai veicinatu mérenas un atbildigas dzerienu baudiSanas kulttru. Reklamas
nedemonstré parmeérigu alkohola lietoSana, ka ari neidealizé cilvékus, kuri lieto dzérienus parmerigos
daudzumosvai dzer péciespéjas atrak. Masu merkisir katrano musu darbibas valstim ik gadu organizet
aktivitates, kas atbalsta atbildigu alkohola lietoSanu. Tapat més ciesi sadarbojamies ar nacionalajiem

un starptautiskajiem partneriem un organizacijam, lai veicinatu So merki.

AtbilstoSa uzvediba

Més velamies nodroSinat, ka musu marketings nemudina patérétajus uz neatbilstoSu uzvedibu.
Alkohola lietoSana reklamas nekad nedrikst but saistita ar satiksmi vai transportlidzekluvadiSanu, vai
citam riskantam darbibam. Més nekad nenoradam, ka alkohols veicina seksualos vai socialos
panakumus, pieméram, popularitates vai pasSparliecibas paaugstinaSanu. Personas paskontroles
mazinasanas alkoholisko dzérienu ietekmé netiek izmantota reklamas, un alkohola reklamas netiek
attélota vai slavinata vardarbiba vai citadi agresiva uzvediba. Tapat musu reklamas netiek veicinata

antisociala alkohola lietoSana.

Atbildiga patéeretaju informésana

Més velamies nodroSinat, lai produktu iepakojumi un Grupas uznémumu majaslapas sniegtu
patéretajiem skaidru un caurspidigu informaciju. Lielaka dala musu produktu satur sastavdalu
sarakstu un uzturveértibas informaciju, un més cenSamies palielinat Sis informacijas pieejamibu.

Produkti, kas satur alkoholu, ir skaidri marketi.
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Lielakajai dalai musu alkoholisko dzérienu ir bridinajuma zimes, kas aizliedz lietot alkoholu
nepilngadigam personam, grutniecém un transportlidzeklu vaditajiem. Uz energijas dzérienu
iepakojumiem ir noradita lietoSanasinformacija, tostarp bridinajumikonkrétam riska grupam. Papildus
uz musu produktiem var bt citi brivpratigi, ar ilgtspéju saistiti, noradijumi. Més nodroSinam informaciju
par iepakojuma parstradi un veicinam videi draudzigu ricibu ari citos patérétajiem paredzéetos

komunikacijas kanalos.

Patiesi un precizi véstijumi

Més sniedzam patiesus un faktos balstitus véstijumus un neizvirzam nepamatotus apgalvojumus par

produktiem. Més nodrosinam, ka marketinga komunikacija ir skaidri noSkirama no cita satura.

Fokuss uz pareizo mérkauditoriju

Digitalajos kanalos alkoholiskos produktus reklamé tikai tadas platformas, kur ir pienemts uzskatit, ka
vismaz 70% mérkauditorijas ir sasniegusi katra valsti noteikto minimalo atlauto alkohola lietoSanas
vecumu. Reklama redzamajiem cilvékiem ir jabut vismaz 25 gadus veciem. Ja reklamas satur
animacijas télus, tie javeido ta, lai tie nebutu pievilcigi bérniem. Al marketinga materiali nedrikst tikt
veidoti ta, lai batu pievilcigi beérniem. Olvi Grupa ir pret alkohola lietoSanu nepilngadigo vida, ka an

alkohola pardo$anu vai nodoSanu nepilngadigam personam.

Olvi Grupas bezalkoholisko dzerienu reklamu meérkauditorija nav ieklauti bérni, kas jaunaki par 12
gadiem. Tas attiecas uz drukatajiem medijiem, internetu un televiziju, bet ne uz pasu produktu vai ta
iepakojumu. Ja vismaz 35 procenti no mediju kanala auditorijasir, vai var uzskatit, ka ir jaunaki par 12
gadiem, Olvi Grupa nereklamés nevienu dzérienu attiecigaja medija. Reklamas véstijums un saturs
nedrikst bt veidots ipasi pievilcigi bérniem jaunakiem par 12 gadiem, iznemot gadijumus, kad Sadas
reklamasveicinavisparéjofizisko aktivitati bérnuvidu. Bezalkoholisko dzérienureklama nedemonstrée
un neslavina vardarbibu vai citadi agresivu uzvedibu. Energijas dzérienu reklamas mérkauditorija tiek

noteikta saskana ar valsti speka esoSajiem tiesibu aktiem.

Bezalkoholiskie dzerienivar but paredzeti patérétajiem, kasirjaunaki par 12 gadiem, un Saja gadijuma

iepakojums var tikt izstradats, nemot véra minétas patérétaju grupas specifiku. Vieniga produkta
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reklama ir pats produkts, ta prezentacija veikalos un izplati$ana pasakumos. Sada veida produktus

nedrikst reklameét.

ATSAUKSMES

Atsauksmju snieg§anai més piedavajam patérétdjiem dazadus kanalus. Sis atsauksmes tiek nemtas
véra uznémuma darbibas attistiba. Turklat patérétajiem ir iespéja izteikt bazas par étikas normu

parkapumiem, izmantojot masu Anonimo zinoSanas kanalu (Whistleblowing channel).

PARVALDIBA UN ATBILDIBAS

Apstiprinasanas datums: 2024. gada 26. novembris / Versija 1.0
Politikas turétajs: Grupas biznesa attistibas vaditajs

Apstiprinatajs: Grupas izpilddirektors

SAISTITAS POLITIKAS UN VADLINIJAS

e Produktu politika
e Apnemsanas cilvéktiesibujoma

o |lgtspéjas politika
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